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Ausgabe 1.2024

Sie sind kurz vor dem Ziel: Zwolf nominierte Unternehmen bereiten
sich auf den entscheidenden Schritt im Wettbewerb ,Regional-Star
2024 vor. Am 23. Januar entscheidet sich, wer triumphiert.

Bettina Rottig

Der Abschluss-Event bietet erneut auch Raum fur politische Diskussionen.

Bereit fiir die grof3e Biithne

ie ersten Hirden haben sie genommen:
D Je drei Kandidaten in vier Kategorien

haben die Experten-Jury des Wett-
bewerbs Regional-Star 2024 tiberzeugt und wur-
den in die engere Wahl genommen. Sie zeigen
eindrucklich, was Landwirte, Produzenten und
Lebensmittelhdndler gemeinsam bewirken kon-
nen, um lokale Wirtschaftsstrukturen auf-
zubauen, den Versorgungsgrad mit heimischen
Lebensmitteln zu erhéhen - und die Wiinsche
der Verbraucher zu erfullen.

Denn auch in wirtschaftlich schwierigen
Zeiten legen die Bundesbtirger nach wie vor
Wert auf Lebensmittel aus der Nachbarschaft,
das zeigte auch der Erndhrungsreport 2023 des
Bundesministeriums flir Erndhrung und Land-
wirtschaft. Dabei sind einige Kategorien klar im
Fokus. So ist es 88 Prozent der Befragten bei
Eiern sehr wichtig beziehungsweise wichtig, dass
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Unterstiitzt von

top ...
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h BVLH
Handelsverband
Lebensmittel

sie aus der Region kommen, in der sie wohnen.
Ahnlich vielen ist dies auch bei frischem Obst
und Gemise sowie bei Brot und Backwaren sehr
wichtig oder wichtig, gefolgt von den Segmenten
Fleisch- und Wurstwaren sowie Milch und
Milcherzeugnisse.

Damit Kunden auch zugreifen, braucht es
jedoch die richtigen Vermarktungsstrukturen,
Produkte sowie Kommunikations- und Marke-
tingkonzepte. Und schliefllich mtssen hei-
mische Produkte in den umfangreichen Sorti-
menten der Supermadrkte auch hervorstechen.

Erfolgreiche Regionalitdtskonzepte aus Land-
wirtschaft, Verarbeitung und Lebensmittel-
handel, die unter Aspekten der Nachhaltigkeit
und Fairness die Vermarktung regionaler Pro-
dukte voranbringen und zur Nachahmung an-
regen, wiirdigen Lebensmittel Praxis und Griine
Woche seit 2016 mit der Auszeichnung Regional-
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Jury-Sitzung: Die Nominierten
mussen beweisen, dass sie — in
ihrer Kategorie — den ersten
Platz verdienen.

Star. Unterstutzt wird der Branchenwettbewerb
vom Bundesverband des Deutschen Lebens-
mittelhandels (BVLH) und dem Fachmagazin
Top Agrar als Medienpartner.

Sie werden sich und ihre Konzepte selbst dem
Publikum vorstellen und ihr Herzblut beweisen
konnen. Zuvor geht es in einer Podiums-
diskussion um das Thema ,Quo vadis, Re-
gionalitdt? Wie geht es weiter in Zeiten von
Preisdruck, Kaufzuriickhaltung, Re-
gulierungen?“. Hierzu diskutieren LP und Top
Agrar mit Dr. Ophelia Nick (Parlamentarische
Staatssekretarin im Bundesministerium fir

Einladung zum Abschluss-Event

In diesem Jahr wurden die Kategorien noch
einmal neu definiert, um noch starker Leis-
tungen entlang der gesamten Wertschopfungs-

Fotos: Carsten Hoppen, Mirco Moskopp, Santiago Engelhardt, Lebensmittel Praxis, Rewe Richrath

ketten zu fordern: Produktinnovation, Ver-

arbeitung, Handelskooperation sowie Marketing.

Die Nominierten in den Kategorien stellen wir
Ihnen auf den nichsten Seiten vor. Noch ist das
finale Rennen um die ersten Plitze in den vier
Kategorien offen. In einem letzten Schritt wer-
den sie am Morgen des 23. Januar wihrend der
Griinen Woche in Berlin vor die Jury treten,
noch einmal deren letzte Fragen beantworten
und dafir kimpfen, dass ihr Konzept auf den
ersten Platz in ihrer Kategorie gewahlt wird.
Noch am gleichen Abend geht es fiir alle
Kandidaten auf die Bithne in der Bayernhalle.

Die Experten-Jury 2024

Marcus Arden,
Redaktion Top
Agrar

Dr. Josef Efken,
wissenschaftlicher
Mitarbeiter
Thiinen-Institut
fr Marktanalyse

/ WeilRensberg

Lars Jaeger,
Projektleiter,
Internationale
Griine Woche/
Messe Berlin

Dr. Axel Kolle, Lei-
tung ZNU - Zentrum
ftir Nachhaltige Un-
ternehmensfihrung,
. Uni Witten/Herdecke

Johannes Fritz Konz,
Esslinger, Leitung
Inhaber Edeka Qualitat und
Esslinger, Umwelt, Tegut

Hier finden Sie
das Programm
und die
Anmeldung zur
Verleihung der
»~Regional-Stars
2024“.

Ernidhrung und Landwirtschaft und Bundestags-
abgeordnete von Biindnis 90/Die Griinen),
Guinther FelBner (Landwirt und Prasident des
Bayerischen Bauernverbandes), Peter Klingmann
(Vorstandsvorsitzender Regionalfenster e. V. und
Geschiftsfiihrer Regionalfenster Service GmbH),
Katja Olberger (Bundesvorsitzende Forder-
gemeinschaft Einkaufen auf dem Bauernhof)
und Lutz Richrath (selbststindiger Rewe-
Handler im Grofiraum Kéln und Vorstands-

mitglied der Rewe West e.G.)

Seien Sie dabei, lassen Sie sich inspirieren,
und kommen Sie ins Gesprich. m

Stefan Leuer, Leiter
Fachbereich Markt,
Qualitatsmanagement,

Landwirtschaftskammer

Nordrhein-Westfalen

Michaela Meyer,
Leitung Geschéfts-
bereich
Nachhaltigkeit,
Edeka Stidwest

Franz-Martin
Rausch,
Hauptge-
schaftsfihrer
BVLH

Lutz Richrath,

. Inhaber Rewe

Richrath

. Supermarkte,
\ Bergheim

Bettina Rottig,
Redaktion
Lebensmittel
Praxis

Nicola Tanaskovic,
Bereichsleitung
Nachhaltigkeit,
Rewe Group
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E-Center Schneider:

Hofladen Bayreuther Land

NOMINIERT IN DER KATEGORIE

Rewe Fiirst OHG:
Regionalitiat gemeinsam leben

Handelskooperation

Rewe Jan Radke oHG:
»Von um die Ecke® mit Herz

+++ Hofladen: Regionale Spezia-
litaten auf 15 m? prasentiert

+++ Definition: Aus 30 km Um-
kreis kommen die Produkte

+++ Aktionen: Hierfur gibt es ei-
ne Sonderflache im Markt

+++ Engagiert: Akquise und Be-
treuung regionaler Erzeuger

+++ Sortiment: Rund 760
regionale Produkte

+++ Definition: Aus maximal
75 km Entfernung

+++ Lokal: Apfel aus 22 km Luft-
linie sind Star des Sortiments
+++ Entwicklung: Aus Most-
apfeln wurde wachsende Range
+++ Sicherheit: Kooperation er-
moglicht Investitionen in Betrieb

Kleinsterzeuger
weiterentwickelt

Edeka-Hindler Patrick Schneider
hat die Erzeuger-Dachmarke Bayreu-
ther Land als Kooperationspartner
gewonnen und einen attraktiven Hof-
laden ftir die Produkte der Kleinst-
erzeuger als Shop-in-Shop-Konzept
geschaffen. Zuvor fehlte der Dachmar-
ke ein fester Ort zur Vermarktung. Auf
15 Quadratmetern werden die Be-
sonderheiten im E-Center prasentiert
- Tiefkiithlung und Schindeldach
inklusive. Eine Heimatentwicklerin
wurde tber die Initiative Heimat-
unternehmen Bayern dafiir gewonnen,
die Erzeuger auf die Vermarktung mit
Edeka Schneider vorzubereiten.

Stetiger Ausbau
des Regio-Anteils

Andrea Fiirst setzt sich in ihrem
Rewe-Markt in Wiesau seit 2005 fur
die Forderung regionaler Wert-
schopfungsketten ein. 45 Erzeuger aus
der Nachbarschaft liefern heute mehr
als 760 heimische Artikel, darunter
Spezialititen wie StrauBen-Eierlikor.
Diese stehen fiir 12 Prozent des Ge-
samtumsatzes. Prasentiert werden sie
auf dem aufmerksamkeitsstark ge-
stalteten Marktplatz. Uber Zusatz-
platzierungen, Aktionen und Regio-
Messen macht das Rewe-Team auf sie
aufmerksam und bringt Kunden und
Lieferanten zusammen. Fiirst arbeitet
taglich am Ausbau des Angebots.

Kreatives aus
lokalen Apfeln

Moglichst lokale Erzeuger suchten
Jan und Kerstin Radke fiir ihre Rewe-
Markte: der Beginn einer besonderen
Kooperation. Mit dem Obstbaubetrieb
von Walter Wittig kénnen sie ihren
Kunden Apfelsorten bieten, die es im
reguldren Handel kaum zu kaufen
gibt, wie den allergikerfreundlichen
Wellant. Um den Betrieb starker zu
unterstiitzen, lassen Radkes zudem
Apfel weiterverarbeiten, Start fiir die
Produktrange ,Von um die Ecke”.
Neben Apfelsiften wurden gemeinsam
Glith- und Fruchtweine kreiert, mit
einer regionalen Seifenmanufaktur
sogar drei verschiedene Apfelseifen.
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Barnhouse Naturprodukte GmbH:
Barnhouse Liefergemeinschaft

Verarbeitung

Edeka Stidwest Fleisch: Hofgliick — das
Schweine- und Gefliigel-Markenfleisch-
programm von Edeka Siidwest Fleisch fiir
eine tiergerechtere Haltung

REGIONAL-STAR ‘24
[
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Unser Land GmbH:
Unser Land Logistik - regionale
Logistiklosung

+++ Ab 2020: Krunchy-Sortiment
mit 100 Prozent Regio-Flocken
+++ Sicherheit: mehrjahrige Ver-
trage mit festen Preisen

+++ 50 km: 80 Prozent der Land-
wirte kommen aus dem Radius

+++ Tierwohl: Kriterien des Deut-
schen Tierschutzbundes

+++ Transporte: maximal 200 km
beziehungsweise vier Stunden
+++ Futter: GroRteil aus eigenem
Anbau, gentechnikfreies EU-Soja

+++ Service: Mikrologistik fur
Netzwerkpartner

+++ Lager: von Esting werden
850 Handelspartner beliefert
+++ CO,-Reduktion: optimierte
Logistik mit Synergieeffekten

Regionales Bio
weiterentwickelt

Mehr Bio-Anbau: Barnhouse Natur-
produkte will Anreize geben, Bio-
betriebe zu erhalten oder auf Bio
umzustellen. Heute bauen knapp 90
Bio-Landwirte der Verbinde Demeter,
Naturland, Bioland und Biokreis aus
einem Umkreis von maximal 100
Kilometern fiir Barnhouse Hafer und
Dinkel an — Hauptzutaten in jedem
Bio-Knuspermisli der Marke. Ge-
flockt wird das Korn beim Partner
PrimaVera-Miihle vor Ort. Gemein-
sam wird der Oko-Anbau in der Re-
gion weiterentwickelt: Auf den Barn-
house-Feldern werden Artenvielfalt
und Bodenqualitit gefordert.

Zertifiziertes
Fleischprogramm

Hochstes Tierwohl aus der Region
ftir die Region: Diesen Anspruch
verfolgt die Edeka Stidwest Fleisch seit
2013 mit ihrem Markenfleisch-
programm Hofglick. Basis bilden die
Richtlinien des Tierschutzlabels , Fiir
Mehr Tierschutz“ des Deutschen
Tierschutzbundes in der Premi-
umstufe. Heute sind mehr als 70
Familienbetriebe angeschlossen.
Neben Schweinefleisch bietet Edeka
Stdwest seit 2021 auch regionales
Gefliigelfleisch von Hofgliick an. Die
Zahl der gesichert abgenommenen
Tiere liegt heute bei 1.600 Schweinen
und 2.300 Masthihnchen pro Woche.

Ausgekliigelte
Logistik-Struktur

Passgenaue logistische Losungen
siecht das Netzwerk Unser Land als
Schltssel zur erfolgreichen Regional-
vermarktung. Erzeugung, Ver-
marktung und Verkauf der Unser-
Land-Produkte finden im Netzwerk-
gebiet mit einem Durchmesser von 72
Kilometern statt. Aufgebaut wurde
eine Mikrologistik mit Synergie-
effekten, da Produkte auch direkt auf
der Auslieferungstour bei Erzeugern
abgeholt werden. Vom Lager in Esting
aus werden rund 850 Supermaérkte
und Hofladen beliefert, bei jeder Tour
die vom Gewicht her drei starksten
Laden zuerst, was CO, einspart.
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NOMINIERT IN DER KATEGORIE

Marketing

E-Center Warnow Park GmbH:
Unsere Partner - das Herz der Region

Rewe Center Egelsbach:
Gemeinsam regional stark fiir Egelsbach

Rewe Stenten:
»Aachen Liebe*

+++ Regionalwelt: auf 150 m’
inklusive FC-Hansa-Fanshop
+++ Multimedia-Konzept: mit
Videos, Blog, Social Media

+++ Bon: Der regionale Durch-
schnittsbon liegt bei 40 Euro

+++ Aktionen sorgen fir Umsatz-
plus und Wertschatzung

+++ Definition: Regionales aus
maximal 100 km Umbkreis

+++ Fokus: gesamte Wert-
schopfungskette in Hessen

+++ Kampagne: Mitarbeiter stel-
len ihre Lieblings-Produkte vor
+++ Heimat-Sortiment: 400
Produkte aus maximal 25 km

+++ PoS: Prasentation in ,Stenten
Regional-Mobeln

Trommeln auf
allen Kanilen

Das Rostocker E-Center Warnow
Park prasentiert traditionelle Kostlich-
keiten und innovative Kreationen von
rund 80 Lieferanten aus Mecklenburg-
Vorpommern in einer 150 Quadrat-
meter grofien Regionalwelt im Markt
sowie tiber digitale Kanale. ,Oftmals
haben diese Betriebe nicht die noti-
gen Ressourcen, um entsprechende
Marketingkampagnen durch-
zufiihren, erkldrt Geschiftsfiihrer
Stephan Cunéus. Das E-Center l4sst
auf eigene Kosten Imagefilme drehen
und stellt seine heimischen Pro-
duzenten auf Website, Social Media
und im eigenen Regional-Blog vor.

Bindungen
fordern

Produkte aus maximal 100 Kilo-
metern Entfernung zum Markt und
moglichst nach den Kriterien des
Siegels ,Gutes aus Hessen“ erzeugt
stehen im Rewe Egelsbach im Vorder-
grund. Um die Koéstlichkeiten Kunden
naherzubringen, organisiert das
Marktteam zahlreiche Aktionen, vom
Bauernmarkt zu Pfingsten tiber Events
zur Weinlese mit Verkostung bis zu
Erntedankfest, Regional-Messen und
Ausfliigen zu Lieferanten. Steigende
Regional-Umsétze und das wachsende
Interesse an den Aktionen seitens der
Kunden und Lieferanten sind Beweis
ftir den Erfolg.

Mitarbeiter sind
Testimonials

Neu gedacht: Rewe Stenten gibt sei-
nen heimischen Spezialititen ein
Gesicht. Doch nicht die Produzenten
standen filir die emotionale Kampagne
vor der Kamera, sondern 40 Mit-
arbeiter stellen je ihr personliches
regionales Lieblingsprodukt vor. Die
Kampagne unter dem Motto ,Aachen
Liebe“ sorgte auf 50 gemieteten City-
light-Flachen in Aachen sowie in der
Aachener Zeitung fiir Aufmerk-
samkeit, aber auch fiir Absatz-
steigerungen. Ein Absatzplus von 15
bis 70 Prozent verzeichnete Rewe
Stenten wihrend des Kampagnen-
zeitraums mit den Produkten.
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Produktinnovation

Antonius Gemeinsam Begegnen gGmbH:
Emma-Aufstriche

Biolandhof Familie Baur:
Biolandprodukte direkt aus den Stauden

REGIONAL-STAR 24
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Followfood GmbH:
Followfood Bio Kartoffelprodukte aus
regenerativer Oko-Landwirtschaft

+++ Vegan: Aufstriche auf Basis
des Urgetreides Emmer

+++ Inklusive Anbau- und Pro-
duktionsbetriebe

+++ Kooperativ: Entwicklung mit
der Hochschule Fulda

+++ Urspriinglich: Urdinkel und
Mehrnutzungshtihner

+++ Lokal: Im Radius von 17 Kilo-
metern wird das Korn verarbeitet
+++ Leistung: Biodiversitat nach-
weislich gesteigert

+++ Bio Plus: Aufbau von Oko-
system und Bodenfruchtbarkeit
+++ Innovativ: erste Produkte
aus regenerativem Oko-Anbau
+++ Koordiniert: Anbaumethode,
Partner- und Produzentensuche

Emmer ersetzt
Kichererbse

Einen veganen Brotaufstrich aus
regionalen Zutaten nachhaltig pro-
duzieren: Die Antonius Gemeinsam
Begegnen gGmbH hat diese Idee
gemeinsam mit der Hochschule Fulda
umgesetzt. In Anlehnung an das
Trendprodukt Hummus entstanden
drei Aufstriche auf Basis des Ur-
getreides Emmer. Die Sorte ist klima-
resistenter und benotigt weniger
Wasser und Diingemittel. Die Roh-
stoffe kommen aus der Bio-
Produktion der rund 3 Kilometer
entfernten Antonius Gemeinsam
Wachsen gGmbH, ein inklusiver land-
wirtschaftlicher Schwesterbetrieb.

Hyperlokal, bio,
urspriinglich

Im bayerischen Reichertshofen
bauen die Junglandwirte Stefanie und
Alexander Baur vom Biolandhof Fami-
lie Baur Urdinkel an und halten Hiih-
ner gefahrdeter und seltener Rassen.
Ihre Urdinkelmehle sowie Teigwaren
aus Urdinkel tragen sowohl das Bio-
land- als auch das Bayerische Bio-
Siegel. Der Urdinkel der Sorte Ober-
kulmer Rotkorn wird von einem
Lohnunternehmer in der direkten
Nachbarschaft gedroschen und in der
nachstgelegenen Miihle entspelzt,
gereinigt und vermahlen. Die Beliefe-
rung von Einzelhidndlern erfolgt in
einem Umkreis von acht Kilometern.

Heimische Boden
aufbauen

Bio, regional und regenerativ: Fol-
lowfood will Bio weiterentwickeln und
eine Lebensmittelproduktion férdern,
die Okosysteme wieder aufbaut. Das
Unternehmen unterstiitzt den Unte-
ren Berghof im Schwarzwald beim
Versuchsanbau regenerativer Kar-
toffeln mit Mulch. Das Projekt wird
aus dem Followfood-Bodenretter-
Fonds finanziert und wissenschaftlich
begleitet. In dem Projekt werden Kar-
toffeln in einer bodenaufbauenden
Art in die Fruchtfolge integriert. Ers-
tes Ergebnis sind Pommes frites,
Kroketten und Résti in Demeter-
Qualitit im Followfood-Sortiment.
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